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2. Moselkongress, 08.04.2008

Muhsamer Weg zur Dachmarke Mosgl

MOSEL D1e Mosel braucht

-mehr Qualitatsprodukte und
-betriebe” sowie ‘ein ausge-.
prigteres. , Wir-Gefiihl*. Die- -
“se Forderungen waren schon

beim ersten Moselkongress in
Cochem im Marz 2007 zu ho-
ren. Was ist in der Zwischen-

‘zeit geschehen? Wir fragten

Cochem-Zeller Besucher,-wie

"ihr Eindruck vom =zweiten

Moselkongress war.

Der: Veranstaltungsort des
zweiten, Moselkongresses —
das Schiff M.S. Princesse Ma-
rie- Astnd transportierte
auch’ glelch ‘die wichtigste
Botschaft: Die Regionalinitia-

‘tive Mosel hat Fahrt aufge-
nommen. Die neue Internet--
.seite -www.moselweinkulturl
and.de ist nun freigeschaltet,
die Luxemburger sind fiir eine -

Ianderubergreﬁende Koope-

“ration mit ins Boot geholt wor-

den, die Weinerlebnisbeglei-
ter begeistern die Gaste, die

" siefiihren, fir die Region, und

vier Arbeitsgruppen versu-

. chen; die Dachmarke Mosel

voranzubringen. .Zum Bei-
‘spiel sind Kiriterien erarbeitet

wordeén, die fiir. eine Zertifi-
zierung erfillt sein missen.
Und es wurden drei Typen
von Wein festgelegt, die jedes
klassifizierte Weingut im Sor-
timent haben sollte,

Hohe Qualititsstandards
und ein guter Zusammenhalt

der Moselaner sind wesentli-~

che Voraussetzungen dafiir,
dass die Dachmarke ein Er-
folg wird. So weit, 50 gut—und
schon 6fter gehort.

Doch offenbar kann man
diese Punkte nicht oft genug
hervorheben. Denn den Mo-
selanern mangelt es noch an
einem ausgeprdgten ,Wir-
Gefiihl". Das finden zumin-

dest die Cochem Zeller Kon-
gressteilnehmer. ,Der 1. FC
Kaiserslautern macht gerade
eine Herzblut-Kampagne So

-eine brauchen wir fir die Mo-
sel. auch“ fordert MdL Heike .
Raab. ,Niemand sollte mehr -

sagen: ,Ich habe den besten
Wein.', sondern: ,Wir als Mo-

.selaner haben den besten.'*,

wiinscht sich Cochems Biir-
germeister Herbert Hilken.

Die Einheit sollte sich auch im

Sprachgebrauch widerspie-

-geln. ,Wir miissen uns. von

Begriffen wie Ober- oder Un-
termosel: l6sen und. einfach
sagen: ,Wir sind die Mosel.'",

appelliert der Zeller VG-Biir- .

germeister Karl Heinz Simon,
;Da muss "der  Funke noch
mehr Gberspringen. Aber ich
bin zuversichilich, dass es ge-
lingt, denn nur in groBer Ge-
meinschaft kénnen wir etwas
fiir die Region bewegen”, sagt *
der Cochemer Winzer Rolf
Haxel. -~

Identitét ‘stlften soll’ das'

Herkunftszeichen, ein Logo

‘mit goldener Mosel-Krone,

Dieses muss noch viel ‘be-
kannter gemacht werden, da

“sind sich alle einig. Einige

tragen das Zeichen als be-
kennende Moselaner regel-
maB1g am Revers. ,,_Doch
selbst an der Mosel werde ich
noch oft gefragt, was das ist*,
erzdhlt Simon. ,Es muss noch
mehr Mund-zu-Mund-Propa-
ganda geben”, betont Heike

_Raab.

Langsam verbreitet sich das
Zeichen allerdings. Es findet
sich auf immer mehr Tourist-
Broschiiren,  und eine stei-

_gende Zahl Betriebe versieht

ihre Produkte damit. Nimmt
es auch der ,ganz normale”
Moselaner an? ,Das ist ein

muhsames Unterfangen !
sagt Arne Houben, Verleger

Manifred Schnur und die an-
deren Teilnehmer sieht auch

_er die Regionalinitiative Mo-.

sel auf dem richtigen Weg.
.Der - Moselkongress hatte
den Sinn, die Leute zu moti-
vieren und zu aktivieren. Das

ist gelungen”, findet Houben..

Gerade bei jungen Betriebs-
inhabern im Weinbau kommt

die Initiafive gut an. +Die wol~

len mitmachen und nach vor-
ne kommen. Da treffen wir
genau.den Trend’, berichtet

Rolf Haxel, der wie Armne
‘Houben an einer von drei Ge-
sprachsrunden auf der ,Ma-
Tie-Astrid” teilgenommen hat.

Diese Diskussionen haben
Dieter Schlagkamp, in der
Weinbruderschaft engagier-

v ter Senhelmer besonders ge-

fallen. ,Es gab ein Umdenken
in der Hierarchie, Beim ersten

Kongress war die Richtung'

von oben nach unten. Dieses
Mal kamen die Forderungen

und Anregungen von unten”, -
; erlduterter,

Mancher . Leistungstrédger
ist durch die Entscheidung fir
eine neue Zertn‘lZlerung, die
die hohe Qualitdt an der Mo-

_sel bescheinigen soll, verunsi-
‘chert worden; hat Helmut

Probst, Chef der VG Cochem-
Land, beobachtet. ,,I-her miis-

sen wir noch mehr Uberzeu-

gungsarbeit leisten und die

"Menschen fiir Qualitétspro-

dukte und -dienstleistungen
begeistern”, sagt Probst.

«Die sténdige Fortbildung
der Leistungstrdger ist ent-
scheidend", unterstreicht
Hans-Werner Ehrlich, Biir-
germeister der VG Ulmen, der
sich als Gesellschafter der

'Nach dem Moselkongress Cochem Zefler Teilnehmer blicken pOSItIV in dle Zukunﬁ

aus Alf. Doch wie Landrat

Zeller
 blicken positiv in die Zukunft.

Mosellandtounsuk GmbH
auch fiir die Flussregion inter-
essiert, Ehrlich rdt, wie auch
Herbert Hilken, dazu, sich
von der Regionalmarke. Eifel
inspirieren zu lassen: ,Man

- muss nicht alles neu erfinden,

man kann auch etwas: abkup
fern.”

Dieter Schlagkalnp
winscht sich nicht nur ein
Kopieren der erfolgreichen
Konzepte, sondern eine stér-
kere Kooperation zwischen
Eifel, Mosel und Hunsriick,
.Die Bauern auf den Héhen
konnten den Moselwein ver-
kaufen, und die Gastronomen

hier unten Obst, Kise urd

Fleisch von dort oben“'

‘schlagt er vor. ,Wir haben in

der Region so viel Potenzial.
Wenn wir das nutzen, haben
wir eine gesicherte Zukunft !

: Auch die anderen Cochem-
Kongressteﬂnehmer

Eunge haben konkrete I(,ieen,
wie die . Dachmarke Mosel

weiter vorangebracht Werden

kann. Ame Houben regt zum - |
Beispiel Heimatkunde in der

" Schule an, wo Geografie, Ge-

schichte und Kultur der Regi-.
on gelehrt werden kénnte.

Und Heike Raab plddiert fiir
ehrenamtliche - Botschafter; -
die die Menschen gezielt an-
sprechen und zum Mitma-
chen animieren. /

Doch alle, die sich mit Eifer
fiir die Dachmarke engagie-
ren und andere motivieren,
brauchen vor allem Ausdauer
und  Durchhaltevermdgen.
Das bringt Hans-Werner Ehr-
lich .auf den Punkt:, ,Es
braucht noch Zeit und Ge-
duld, und es muss noch viel
Arbeit hineingesteckt wer-
den.” Sonja Plachetta



