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Hier wird das Dilemma der
Bezeichnung ,,Mosel” fiir Ta-
fel- und Landweine und der
Bezeichnung ,,Mosel-Saar-
Ruwer” fiir Qualitdtsweine
mit Blick auf die Etablierung
der Dachmarke ,,Mosel“ be-
leuchtet. Der Leser schligt
vor, sich von der Doppelbe-
zeichnung des gleichen Ge-
hiets zu verabschieden.

Hinn Marks atoht f

Produkt oder eine Dienst-
leistung mit unverwech-
selbarem und gleichblei-
bend hohem Profil. Eine
Dachmarke, sina Bezeich-
nung flr unterschiedliche
Produkte oder Dienstleis-
tungen, muss eine Klam-
mer haben, die die unter-
schiedlichen Produkte zu-
sammenhdlt. Diese Rolle
soll die gemeinsame Her-
kunft Mosel spielen.

Was nun das Produkt
«Wein" angeht, so hat der
Gesetzgeber iber die Be-
zeichnung ,Mosel” bereits
verfigt. Als Untergebiet
vom Tafelweinbaugebiet
(Rhein und Mosel" dient
die Bezeichnung ,Mosel"
der Kennzeichnung des Ta-
fel- und Landweines der
Mosel.

Damit diirfte die Bezeich-
nung ,Mosel” als Dach-
marke nicht mehr zur Ver-
fugung stehen, denn als
Dachmarke stiinde sie ja
auch fiir Qualitdtswein der
Mosel. Der aber tragt die
Bezeichnung ,Mosel-Saar-
Ruwer”.

Behoben werden kénnte
dieses Dilemma meines Er-

achtens dadurch, dass man
Abschied nimmt von der
Doppelbezeichnung  des
gleichen Gebietes in ,Mo-
sel” flir Tafel-/Landwein
und ,Mosel-Saar-Ruwer”
flir Qualitdtswein.

Es gibt nur eine Mosel. Dort
wachsen Qualitdtswein
und Tafelwein. Die Be-
zeichnungen Tafel-, Land-
und Qualitdtswein unter-
gehoiden sich

klar voneinander, sodass es
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meines Erachtens einer
Doppelbezeichnung  des
gleichen Gebiets nicht
hodarf

Die Erwartungen an die
Dachmarke Mosel”
scheinen sehr hoch: Die Ei-
fel ist da eine gliicklichere
Gegend, in der nicht eine
so explizite Gesetzgebung
wie das Weingesetz regiert.
Jedoch solite man beden-
ken, dass mit einer Pach-
marke allein nichts erreicht
wird, wenn nicht qualitats-

steigernde  MaBnahmen
folgen und die Dachmarke
unterlegen.

Hierum sollten sich Aus-
schiisse vergleichbar den
franzdsischen Comités in-
terprofessionnels ktim-

mern, deren Beschliisse die |

Regierung durchsetzt. Be-
denken?

Warum sollte in Deutsch-
land nicht funktionieren,
was in Frankreich und im
ibrigen Europa bereits
funktioniert. Und das zum
Wohl  der  gesamien
Branche,

Ruprecht Drahten,

Bullay
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